
附件：

       项目支出绩效自评表 
（2024年度）

项目名称 宣传工作经费

主管部门 137-中国共产主义青年团芜湖市委员会 实施单位137001-中国共产主义青年团芜湖市委员

项目资金        
（万元）

年初预算
数

全年预算
数

全年执行
数

分值 执行率 得分

年度资金总额： 0.00 0.00 0.00 10 0.00% 0.00

其中：本年财政拨款 14.50 14.50 14.50 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

加强对青年政治引领，明确党旗所指就是团旗所向，坚定正确政治方向，
增强四个自信，坚定听党话、跟党走的人生追求。芜聚青春微信小程序、

青媒小厨考核、主题系列宣传片及新媒体平台维护等。

加强对青年政治引领，明确党旗所指就是团旗所
向，坚定正确政治方向，增强四个自信，坚定听
党话、跟党走的人生追求。芜聚青春微信小程序
、青媒小厨考核、主题系列宣传片及新媒体平台

维护等。完成

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度指标

值
实际完成值 分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标
(50分)

数量指标

新媒体平台建设与维护（团属微信、微博，
网页、小程序等建设以及维护）

≥1000条 5000 10 10

青媒小厨运行和其他 ≥30人 47 5 5

我们的节日网络宣传活动（制作H5产品、网
络公益广告等）

≥10次 10 10 10

拍摄主题视频 ≥1部 4 10 10

质量指标 经费支出合规性 是
达成预期

指标
5 5

时效指标 经费支出时效性 ≤2024年 2024 5 5

成本指标 项目总成本
≤145000

元
14500 5 5

效益指标
(30分)

经济效益 不适用 不适用
达成预期

指标
1 1

社会效益

通过新媒体平台建设与维护，更好做好青年
宣传工作

较高
达成预期

指标
9 9

通过青媒小厨，培养网络文化大学生人才，
提升青年新媒体产品影响力，进一步提升青
少年思想政治引领能力

较高
达成预期

指标
10 10

通过制作宣传产品、公益广告、拍摄主题视
频，进一步弘扬主旋律、传播正能量

较高
达成预期

指标
5 5

生态效益 不适合 不适合
达成预期

指标
1 1

可持续影
响

对青少年思想政治引领 较高
达成预期

指标
4 4

满意度指
标(10分)

服务对象
满意度

青年对团市委网络宣传工作满意度高 ≥90% 100 10 10



总分 100 0.00


